FEIRA DO
EMPREENDEDOR

Introducéo

As feiras assumem um papel estratégico crucial, inserido no plano global de comunicacdo da
empresa. De entre as op¢des de marketing para atingir os objectivos a que se propde uma empresa,
em termos do marketing mix (decisGes relativas ao nivel do produto, preco, distribuicdo e
comunicagao), as Feiras de Negoécios sdo uma das mais eficazes.

10 Boas Raz6es para participar na 132 Feira do Empreendedor

1 — Associar a sua marca/empresa a mais antiga, maior e prestigiada Feira de apoio
empreendedores e empresas, existente em Portugal desde 1997, usufruir de um completo e
diversificado plano de comunicacao;

2 - Reforgar ou iniciar a presenca num mercado-alvo;

3 - Aumentar as vendas, conseguir novas encomendas e angariar clientes e parceiros, reduzindo o
custo por contacto;

4 - Poupar nos custos, na medida em que oferece um melhor racio custo por contacto, dado a
maioria dos participantes serem potenciais clientes. A Feira do Empreendedor cumpre a Missao da
ANJE de apoiar os jovens empresarios pelo que anualmente relne as condi¢cbes necessérias para
permitir a participacdo como expositor segundo uma politica low cost / maximum benefit;

5 - Fidelizar clientes (convites e atendimento personalizados), sondando-os sobre as suas
necessidades e expectativas para equacionar possiveis solugfes tecnologicamente mais avangadas e
planear ou adaptar estratégias comerciais futuras;

6 - Promover a inovacdo, novos produtos/servicos ou testa-los directamente com a presenca de

técnicos qualificados que facam a andlise a reaccdo dos visitantes, bem como trabalhos de
investigagdo e desenvolvimento tecnolégico;

7 - Efectuar actividades de benchmarking, actualizando a informac¢&o sobre o mercado, tendéncias
do consumo, capacidade da concorréncia, canais de distribuicdo mais eficazes, etc., incluindo a
comparacao de fun¢des, qualidade, concepcéo e preco dos produtos e o potencial do mercado;

8 - Combinar elementos que devem actuar de forma concertada como as forcas de venda da
empresa, a publicidade, a promocao e as relacdes publicas;

9 - Aumentar a carteira de clientes pois este evento € um centro privilegiado de contactos
comerciais com oportunidade para a concretizacdo de inGmeros encontros entre clientes e
fornecedores, actuais e potenciais e até, eventuais agentes e distribuidores. O contacto pessoal com
potenciais clientes é fulcral neste processo;

10 - Melhorar e promover a sua imagem de marca e prestigio dos seus produtos, transmitindo
mensagens sobre as apostas das suas estratégias e politicas em matéria de qualidade, meio
ambiente, inovacao, diversificacao, flexibilizagdo produtiva, desenvolvimento de tecnhologias de ponta,
etc.

Por todas estas razdes, € facil perceber que a presenca na 132 Feira do Empreendedor nado se limita
apenas a um mero stand. Deve-se tracar objectivos especificos que incluam a oportunidade de atingir
as vantagens supra citadas. Como se compreende, ndo € apenas a decora¢do do stand que deve
ser efectuado tendo presente os objectivos de participacdo na feira, mas também ¢é importante que o
staff do stand tenha conhecimento desses objectivos, bem como da melhor forma de os atingir.

Quem ndo aparece, pode desaparecer...

Invista no futuro do seu negdcio e participe como expositor na 132 Feira do Empreendedor!



